

	活動名稱
	我是小小Bubble King
	設計者
	陳靜宜

	教學領域
	生活課程
	教學時數
	2節

	活動目標
	1. 能從各種工具察覺共同的屬性。
2. 能發揮變通性來解決問題。

3. 能將想法作出來。

	教材內容

分析
	    教師講述台灣「Bubble King」的故事，讓學生相信只要多思考、多嘗試就會有新的創意產生。接著再讓學生嘗試用一些不是吹泡泡的工具，例如一片布、一張卜克牌甚至一條棉線，透過腦力激盪的方式，訓練學生的變通力與流暢力。

	教學流程
	學習活動
	備註

	1.故事時間
2.吹泡泡工具大探索
3.尋找共通點。

4.我是小小

Bubble King
5.分享

	1.教師講述台灣「Bubble King」故事。
2.教師引導學生分享看過的、用過的吹泡砲工具。
3.教師引導學生觀察這些吹泡砲的工具，歸納出這些工具的共通點：有「洞」。

4.請學生發揮創造力，將「不是」吹泡泡的工具變成「是」吹泡泡的工具。

5.請同學分享自製吹泡泡器。

（1）引導學生說出他人發明的優點。

（2）能給予別人具體的建議。
	


台灣「Bubble King」!
一個關於「泡泡」的故事
你也許想不到，小小一瓶吹泡泡玩意兒，竟然也能做出一番大事業，林孟盛─台灣的「Bubble King」，成立和盛公司18年，卻做了吹泡泡產品近30年，這樣一個單純的物料，卻能延伸出成千上百種的品項，並跨足文具、禮飾品等多項領域，證明了儘管是超傳統產業，只要用心去想，也能開發出自己的一片天。

　原本和兄長兩人在從事貿易工作的林孟盛，也曾經有一頓沒一頓的做，甚至一張訂單接了13個月，單子在哪裡都還不知道，無意中，想到了吹泡泡的這個點子，從一罐開始做起，自己調、自己裝瓶、自己賣，第一步就慢慢踏出去了。

　雖然說簡單的肥皂水大家都可以調，但要讓它吹出來不易破、好吹又色彩繽紛，可也不是一件簡單的事。林孟盛說這個配方是公司的獨家know how，是絕對不可洩露的，但是說穿了肥皂泡泡也就是一般的清潔劑而已。

　幾年前，一直在思考如何能讓產品再創熱潮延續佳績的林孟盛，開始想到「小孩子甚至我自己都會好奇，會去抓、去追泡泡，但一碰就消失，這泡泡是不是可以去摸到？不會破？」　經由這個構想，和盛在1997年研發出「touchable bubbles」的新技術，讓吹出來的泡泡在空氣中乾燥10秒後，便可以用手觸摸，但因泡泡破了後會有一層薄膜，推出之前不斷地在克服此問題，直到2000年，孟盛一舉推出，事實證明市場反應良好。

　  除了原料的新技術，林孟盛在造型的研發上也下了相當大的功夫。走進和盛的showroom，琳瑯滿目千百種的吹泡泡玩具，從傳統型的、各種人偶卡通造型的、手錶、鑰匙圈、筆、扇子、項鍊、武士刀、復活節彩蛋、派對系列……，都是融入了吹泡泡的產品，林孟盛特別提到，為了要讓泡泡更好吹，菱形的獨特吹嘴設計更是和盛的獨家專利。此外，像是泡中泡等，也是研發出來新技術，為的就是要讓產品更新奇而富變化。

　花了很多心血研發的林孟盛，儘管專利多到已經可以當壁紙了，但他還是不免慨嘆，「有時候開發了10款，中一款，它賣的好其它業者就跟那款，其它9款沒有人要做，開發者便白白研發，浪費那些研發費，甚至於有風聲說跟著和盛後面走就對了」，也因此，怕樹大招風，林孟盛向來很低調，問說下一步要做什麼，林孟盛謹慎的說要保密，畢竟商業間諜太多，「所以我們走研發走在前端的人，是比較辛苦的，但是代價也只能讓人家看到你那麼有成就，你還能那麼本土，這就是我們辛苦的代價，最後只落得這句話而己。」

　從單純的吹泡泡產品，延伸到玩具、文具、禮品、贈品，甚至於將來還可能跨足到印刷及光電，多樣化的應用與變化，卻總是做到讓其它產業卻也做不來的地步，有人說他撈過界，但「做別人所不能做」，成功的因素不就在此嗎？ 








摘自：http://www.toys-mall.com.tw/TBFile.asp?File=/h/n1020406.html

創意吹泡泡工具

吹泡泡工具～集合


請畫出你所知道可以用來吹泡泡的「東西」。





我的吹泡泡工具


一、吹泡泡的工具都有：（     ）


二、有這個特性的東西還有：


1.（          ）2. （          ）3. （          ）4. （          ）5. （          ）6. （          ）7. （          ）8. （          ）9. （          ）





三、一張卜克牌可以吹泡泡嗎？怎麼做呢？











四、一條布條也可以嗎？你會怎麼做？











五、如果要你發明一個可以一次吹出很多泡泡的工具，你會怎麼做？








